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Der Gemeinderat Emmen erlasst, als Erganzung zum aktuellen Bau- und Zonenreglement der Gemeinde
Emmen, folgende Verordnung.

I Allgemeine Bestimmungen

Art. 1 Inhalt, Zweck und Geltungsbereich

! Diese Verordnung regelt Reklamen wie Eigenreklamen, Firmenanschriften, Fremdreklamen und
Grossreklamen im Gebiet der Gemeinde Emmen, die nicht durch die kantonale Reklameverordnung
geregelt werden.

2 Reklamen sind Elemente des gestalteten Aussenraums und Freiraums mit wesentlichem &stheti-
schem und funktionalem Einfluss auf den gesamten Raum. Ziel ist es, die gewiinschte Werbewirkung
der Reklamenanlage bei gleichzeitiger Erreichung einer hohen Qualitat beziiglich der Eingliederung
ins Ortsbild zu erreichen.

3 Die Reklameverordnung dient Bauherren, Planern und Eigentiimern als Grundlage fiir die Erarbeitung
von Reklamegesuchen. Fiir die Gemeinde dient die Reklameverordnung als Grundlage fiir die Beur-
teilung von Reklamegesuchen.

II Begriffe

Art. 2 Reklamen

Reklamen sind Einrichtungen und Ankiindigungen, die namentlich mittels Schrift, Form, Farbe, Ton und
Licht der Werbung fiir ein Unternehmen, eine Dienstleistung oder eine Veranstaltung dienen. Diese
Werbungen sind nach aussen auf den offentlichen Raum gerichtet und haben einen grossen Einfluss
auf die Qualitdt des Ortsbildes.

Art. 3 Eigenreklamen, Firmenanschriften und Fremdreklamen

Eigenreklamen, Firmenanschriften und Fremdreklamen sind definiert gemdss kantonaler Reklame-
verordnung.

Art. 4 Grossreklamen

Grossreklamen sind grossformatige Werbebilder mit einer Flache von mehr als 12 m2, welche aus-
schliesslich als Eigenreklamen dienen.




III Begriffe

Art. 5 Nicht-kommerzielle Reklamen

Nicht-kommerzielle Reklamen umfassen Reklameanlagen fiir Veranstaltungen und Vereinsinformati-
onen.

Art. 6 Kommerzielle Reklamen

1 Kommerzielle Reklamen umfassen Reklameanlagen, welche fiir Unternehmen, Produkte oder Dienst-
leistungen werben.

2 Grundsatzlich konnen kommerzielle Reklamen in reinen Arbeitszonen, auf den Einfallsachsen, auf
Parkplatzanlagen und in grossziigig bemessenen Fussgangerbereichen mit urbanem Charakter be-
willigt werden. Kommerzielle Reklameanlagen sind nur an Orten mit hohen Besucherfrequenzen be-
willigungsfahig.

Im Umfeld folgender Gebiete werden keine Bewilligungen fiir kommerzielle Reklameanlagen ge-
wahrt:

- Inventarisierten Bauten und Anlagen (inkl. Schutz der Sichtachse)
- Wohnungen im Erdgeschoss beziehungsweise auf Strassenniveau
- Auf Dachern sind kommerzielle Reklamen als Fremdreklamen nicht erlaubt

3 Reklameanlagen sollen mit dem Boden verankert selbststéndig stehen, damit sie zu einem eigenen
stadtebaulichen Gestaltungselement im Ortsbild werden. Das Anbringen von Reklameanlagen an
Hausfassaden, Stitzmauern, Zaunen und dergleichen kann ausnahmsweise bewilligt werden.

4 Alle Reklameanlagen sind mit dem Firmennamen des Bewilligungsinhabers der Reklamenanlage zu
versehen.

> Grundsatzlich sind nur hochformatige Reklamenanlagen zuléssig. In reinen Arbeitszonen und auf
Parkplatzanlagen sind Querformate bewilligungsfahig. Damit die Reklameanlage mdglichst optimal
im Gesichtsfeld des Betrachters liegt, sowie als eigenstandiges stadtebauliches Gestaltungselement
lesbar ist, ist das Héhenniveau bzw. die Lange der Beine der Reklameanlagen vorgegeben. Weisst
der Boden der Reklamenanlage ein Gefdlle aus, wird der Abstand in der Mitte der Reklameanlage
gemessen. Es sind folgende Masse ab Boden einzuhalten:

- Format F4: 65-75cm
- Format F200: 40 - 50 cm
- FormatF12: 65-75cm
- FormatF24: 45-75cm

6 Reklameanlagen missen grundsatzlich parallel oder senkrecht zum stddtebaulichen Gestaltungsras-
ter stehen. Die Anordnung der Reklameanlagen Ubereinander ist nicht zuldssig. Reklameanlagen in
Gruppen sind wie folgt anzuordnen:

- Bei paralleler Anordnung ist die Gruppengrosse beim F200 und beim F4 mit drei Reklameanlagen
optimal. Beim F12 sind es deren zwei. Der Abstand dieser Reklameanlagen hat zwischen 20 bis
30 cm zu betragen.




- Bei senkrechter Anordnung diirfen keine zwei Reklameanlagen nebeneinander angeordnet wer-
den. Bei senkrechter Anordnung kann eine Gruppe gebildet werden, indem zwei bis drei Rekla-
meanlagen hintereinander angeordnet werden. Der Abstand zwischen den Reklameanlagen
hdéngt vom Format und vom baulichen Umfeld ab. Beim F4 im Fussgangerbereich ist grundsatz-
lich ein Abstand von 3 m einzuhalten. Beim F200 und beim F12 ist an einer befahrenen Strasse
grundsatzlich ein Abstand von 10 bis 20 m einzuhalten.

7 Zwischen den einzelnen Reklameanlagen ist ein Abstand von mindestens 100 m einzuhalten. Davon
ausgenommen sind Reklameanlagen, die in Haltestellen des offentlichen Verkehrs integriert sind,
sowie Reklameanlagen, die in Gruppen angeordnet sind.

Art. 7 Offentliche Reklamen

Offentliche Reklamen umfassen Reklameanlagen der Einwohner- und Kirchgemeinden sowie 6ffent-
lichen Institutionen fiir Mitteilungen an die Bevolkerung.

Art. 8 Temporidre Reklamen

Temporare Reklamen werben fiir Veranstaltungen, Wahlen und Abstimmungen. Sie dienen zudem
als Information fiir sicherheitsrelevante Themen. Grundsatzlich sind temporare Reklamen mit Einwil-
ligung des Grundeigentiimers innerhalb der Bauzone zuldssig. Die Gemeinde Emmen kann &ffentliche
Flachen fiir temporare Reklamen gegen Gebiihr zur Verfligung stellen.

v Bewilligungspflicht und -verfahren

Art. 9 Bewilligungsbehorde

! Temporare Reklamen ohne Baugesuch benétigen die Zustimmung der jeweiligen Grundeigentiime-
rin. Falls die Gemeinde Grundeigentiimerin ist, ist die entsprechende zustandige Behdrde das Depar-
tement Immobilien und Sport.

2 Alle weiteren Reklamen, sowie tempordre Reklamen fiir gewerbliche Zwecke, 6rtliche Veranstaltun-
gen wie gesellschaftliche oder sportliche Anlasse und Ausstellungen {iber 1,2 m?, ebenso wie fiir
Wahlen und Abstimmungen Uber 3,5 m? Flache, bediirfen einer Baubewilligung und unterstehen der
kantonalen Reklameverordnung.

3 Die zustandige Behorde ist die Direktion Bau und Umwelt der Gemeinde.

Art. 10 Gebiihren

Gebihren richten sich nach der Verordnung Uber die Erhebung von Geblihren fiir planungs- und
baurechtliche Aufgaben der Gemeinde (Planungs- und Baugebiihrenordnung).




Art. 11 Rechtsschutz

Der Rechtsschutz richtet sich gemdss der kantonalen Reklameverordnung.

\'} Zulassigkeit und Ausgestaltung der Reklamen

A Allgemeine Bewilligungsvoraussetzungen

Art. 12 Reklamekonzept

Bei Gebdaudekomplexen, bei Gebauden mit mehreren Reklameanlagen und bei Gebduden an neural-
gischen Lagen mit starker Wirkung in den offentlichen Raum ist ein Reklamekonzept vorzuweisen,
damit eine einheitliche Gestaltung gewabhrleistet ist.

Art. 13 Eingliederung

1 Die Reklameanlagen mussen sich gut in die gebaute und landschaftliche Umgebung integrieren.

2 Sie haben den architektonischen Gestaltungsraster und dessen Massstéablichkeit zu berticksichtigen
und dirfen die Wirkung einzelner architektonischer Gestaltungselemente nicht beeintrachtigen. Es
ist stets auf eine gute Gesamtwirkung zu achten.

3 Im Einflussbereich von Ortsbildschutzzonen und inventarisierten Objekten gelten erhéhte Anforde-
rungen.

B Eigenreklameny/Firmenanschriften

Art. 14 Anbringungsort

Die Reklameanlagen sind grundsatzlich im Erdgeschossbereich zu platzieren. Sie sind im 1. Oberge-
schoss zugelassen, wenn das Geschoss fiir Gewerbe- und Dienstleistungsnutzungen dient. Das An-
bringen von Reklameanlagen an durchsichtigen Balkonbriistungen sowie an Zaunen, Geldandern und
dergleichen ist nicht bewilligungsfahig.

Art. 15 Anzahl und Dimensionierung

1 Den Massstab beziiglich Anzahl und Dimensionierung bildet das Objekt, an dem die Reklameanlagen
angebracht ist, und nicht die Lage an einer Strasse mit ihrer Frequenz.

2 Wiederholungen gleicher Elemente sind nicht erlaubt.




Art. 16 Beleuchtung

1 Angeleuchtete, hinterleuchtete und selbstleuchtende Reklameanlagen sind zwischen 22:00 Uhr und
06:00 Uhr sowie an Sonn- und Feiertagen auszuschalten. Ausgenommen sind Firmenanschriften von
Geschéften und Lokalen wahrend deren Offnungszeiten.

2 Die Lichtstdrke der Beleuchtung muss anpassbar sein. In Gebieten, in denen das Wohnen dominiert
sowie an bauhistorisch relevanten Bauten, sind nur hinterleuchtete Firmenanschriften erlaubt.

3 Die Anlage darf eine maximale Leuchtdichte von Lm = 500 cd/m? nicht Uberschreiten.

C Formen von Eigenreklamen

Art. 17 Firmenanschriften an Fassaden

Firmenanschriften sind grundsatzlich in Einzelbuchstaben und direkt auf der Fassade auszufiihren.

Art. 18 Werbebilder an Fassaden

Werbebilder bis 12 m? diirfen nur in Ausnahmefallen beleuchtet werden. Beziiglich Anbringungsort
kann bei einer liberzeugenden Lésung abgewichen werden.

Art. 19 Fensterreklamen

Fenster diirfen maximal bis zu s der Flache mit Schriften, Logos oder Bildern verdeckt werden.
Mittels Folie angebrachte Schriftziige sind von innen aufzutragen. Leuchtschriften sind losgelost vom
Fenster im Lokalinneren zu platzieren.

Art. 20 Dachreklamen

Es dirfen nur Dachreklamen angebracht werden, wenn sie fiir einen Sammelbegriff eines Ensembles
von kommunaler Bedeutung stehen. Ausnahmen bilden Beschriftungen fir Hotels. Die Reklame ist
in Einzelbuchstaben auszufiihren und muss sich beziiglich Dimension, Farbgebung und Beleuchtung
gut in die Umgebung integrieren.

Art. 21 Stelen

Stelen sind beziiglich Ihrer Ausrichtung grundsatzlich nur parallel oder senkrecht zum Strassen- oder
Fassadenverlauf mdglich. Die Grésse der Stelen muss sich an der gebauten Umgebung orientieren.




Art. 22 Saulen/Drehsaulen

Saulen und Drehsaulen missen in einem raumlich grossziigigen Umfeld stehen und sich beziiglich
ihrer Dimension an der gebauten Umgebung orientieren.

Art. 23 Fahnen und Flaggen

Wird mehr als eine Fahne oder Flagge installiert, ist ein Reklamekonzept einzureichen. Bei fest in-
stallierten Fahnen und Flaggen wird die Hohe des Masts maximal auf 7 m festgesetzt. Die maximale
Flaggengrosse betragt in der Breite 80 cm und in der Héhe 300 cm.

Art. 24 Stechschilder

Stechschilder ragen senkrecht zur Fassade (iber den Vorbereich eines Gebaudes hinaus. Falls an
einem Gebaude mehrere Stechschilder angebracht werden, sind sie in der gleichen Ausfiihrung und
auf der gleichen Héhe zu montieren. Stechschilder sind nur im Erdgeschoss auf Strassenniveau er-
laubt.

Art. 25 Tageslicht Projektoren (Beamer)

Firmenanschriften mittels Tageslicht Projektion (Beamer) sind nur mit Wirkung auf privates Grund-
eigentum zulassig.

Art. 26 Aufblasbare Werbemittel, Fesselballon u. a.

Reklamen mittels aufblasbarer Werbemittel, Fesselballone u.d. sind nur mit Wirkung auf oder Gber
privatem Grundeigentum zulassig. Diese diirfen den 6ffentlichen Raum inkl. allfalliger Lichtraumpro-
file in keiner Form beeintrachtigen und sind nur temporar zuldssig. Sie unterstehen immer der Be-
willigungspflicht.

Art. 27 Aussenmobiliar

Aussenmobiliare wie Stiihle, Tische, Sonnenschutz, Passanten Stopper missen eine erhéhte Wertig-
keit aufweisen und diirfen den 6ffentlichen Raum nicht beeintrachtigen.

Art. 28 Hinweistafeln und Betriebswegweiser




Hinweistafeln und Betriebswegweiser sind grundsatzlich nur mittels Hinweissignaltafeln gemass der
kantonalen Signalisationsverordnung erlaubt. Entsprechende Gesuche sind beim kommunalen De-
partement Tiefbau und Werke einzureichen.

Art. 29 Bauplatzreklame

1 Auf einem Bauplatz ist das Anbringen einer Baureklametafel erlaubt. Ihre Dimensionierung hangt
von der Grosse des Bauplatzes und der Relevanz des Bauvorhabens ab. Zudem kdénnen an Bauge-
riisten oder Bauabschrankungen Firmenanschriften der am Bau beteiligten Unternehmen angebracht
werden.

2 Gemass der kantonalen Reklameverordnung bediirfen Bauplatzreklamen einer Bewilligung, wenn
nicht tber Bau, Bauherrschaft, die am Bau beteiligten oder die vom Bau betroffenen Unternehmun-
gen und Firmen orientiert wird.

D Fremdreklamen

Art. 30 Wirkung der Reklameanlagen

Die Reklameanlagen miissen sich gut in die gebaute und landschaftliche Umgebung integrieren.
Damit Reklameanlagen im Ortsbild gut wirken, brauchen sie als Kontext oder Hintergrund ein intak-
tes, aufgerdaumtes, gut gestaltetes bauliches Umfeld.

Art. 31 Beleuchtung

Angeleuchtete, hinterleuchtete und selbstleuchtende Reklameanlagen sind zwischen 22:00 Uhr und
06:00 Uhr auszuschalten. Ausgenommen sind Reklameanlagen bei Haltestellen des 6ffentlichen Ver-
kehrs wahrend den Betriebszeiten.

Art. 32 Digitale Reklameanlagen

Digitale Reklameanlagen sind an stark frequentierten Orten wie Haltestellen des 6ffentlichen Ver-
kehrs zuldssig. Der Verkehr und die Nachbarschaften dirfen durch deren Belichtung nicht gestért
werden.

Art. 33 Stelen

Stelen sind beziglich Ihrer Ausrichtung grundsatzlich nur parallel oder senkrecht zum Strassen- oder
Fassadenverlauf mdglich. Die Grosse der Stelen muss sich an der gebauten Umgebung orientieren.
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Art. 34 Saulen/Drehsaulen

Saulen und Drehsaulen kénnen nur bewilligt werden, wenn das Umfeld raumlich grossziigig ist und
einen ausgesprochenen urbanen Charakter hat.

Art. 35 Mobile Reklameanlagen

Mobile Reklameanlagen, wie beispielsweise nicht flir den Strassenverkehr zugelassene Anhanger,
welche auf Abstellplatzen stehen und zu Werbezwecken dienen, sind nicht zulassig.

E Grossreklamen

Art. 36 Allgemeine Vorschriften

Gemass kantonaler Reklameverordnung § 17 Absatz 1 diirfen die Reklamen und Reklamenanschlag-
stellen weder libermassig gross noch sonst aussergewéhnlich auffallend sein.

Art. 37 Eigenreklame

Beziiglich des Inhalts muss eindeutig kommuniziert werden, dass es sich um Eigenreklame handelt.
Der Name des Werbenden muss in der Werbung enthalten sein.

Art. 38 Anbringungsort

Grossreklamen sind ausschliesslich an Baugeriisten und an Fassaden zuldssig, welche frei von Ge-
staltungselementen sind. Fassadendffnungen und Fassadenrtickspriinge dirfen nicht durch Grossre-
klamen liberdeckt werden. Die Wohnhygiene darf in keiner Weise beeintrachtigt werden. Sinngemass
gilt dies auch fiir Gewerberdaume.

Art. 39 Gestaltung

Wegen der besonderen Auffalligkeit und starken Wirkung von Grossreklamen wird bezliglich der
Gestaltung und Ausfiihrung der Konstruktion eine hohe Qualitat verlangt. Grossreklamen haben sich
beziiglich Lage und Format den stadtebaulichen und architektonischen Gegebenheiten anzupassen
und miissen mit der gebauten und landschaftlichen Umgebung eine gute Gesamtwirkung erreichen.
Die Wirkungsdistanz darf beriicksichtigt werden.

Art. 40 Beleuchtung

Die Beleuchtung von Grossreklamen an Fassaden ist nur in Ausnahmeféllen zuldssig. Fir Grossrekla-
men an Baugeriisten, Baukranen und dergleichen ist keine Beleuchtung zulassig.
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F Permanente Grossreklamen

Art. 41 Anzahl

Pro Gebaude darf maximal eine Grossreklame angebracht werden.

Art. 42 Brachzeiten

Permanente Grossreklamen werden nur mit einer Brachzeit von mindestens drei Monaten pro Jahr
bewilligt. Die Zeitraume der Belegung bzw. der werbefreien Perioden sind frei wahlbar.

Art. 43 Dauer der Bewilligung / Ubergangsbestimmung

1 Reklamebewilligung im Sinne der Verordnung sind maximal auf drei Jahre beschrénkt., wenn keine
andere Zeitdauer schriftlich bewilligt wurde, Sie verlangern sich jeweils um ein Jahr, sofern die Be-
willigungsbehérde nicht 90 Tage vor Ablauf der Geltungsdauer etwas anderes verfiigt.

2 Bestehende Reklameanlagen im Sinne der Verordnung, welche vormals unbefristet bewilligt wurden,
sind ab Rechtskraft dieser Verordnung maximal drei Jahre giiltig. Sie verlangert sich jeweils um ein
Jahr, sofern die Bewilligungsbehorde nicht 90 Tage vor Ablauf der Geltungsdauer etwas anderes
verflgt.

G Temporére Grossreklamen

Art. 44 Grossreklamen als einmalige Aktionen

Fir einmalige Aktionen sind Grossreklamen fiir maximal einen Monat bewilligbar.

Art. 45 Grossreklamen an Baugeriisten

Fir Grossreklamen an Baugertisten ist in jedem Fall ein Konzept einzureichen. Die Grossreklamen
sind wahrend der effektiven Bauphase bewilligbar. Die Dauer der Bewilligung richtet sich nach der
Standzeit des Gerustes, die wiederum von der Dauer der Bautatigkeit abhéngt.

VI Aufsicht, Vollzug, Strafen

Art. 46 Unterhalt

Der Bewilligungsnehmer oder die Bewilligungsnehmerin ist fir den ordnungsgemassen Unterhalt der
Reklamen und der Reklameanschlagstellen verantwortlich. Die Gemeinde kann Anordnungen treffen
oder die Reklamebewilligung widerrufen, wenn die Reklame nicht ordnungsgemass unterhalten wird
und allenfalls die Entfernung der Objekte anordnen oder vollziehen. Die Verantwortung und Haftung
tragt in jedem Fall der Bewilligungsnehmer.
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Art. 47 Riickbau

1 Beim Wegzug einer Firma oder bei einer Geschaftsaufgabe sind alle betroffenen Reklameanlagen
durch den Bewilligungsnehmer zu entfernen bzw. riickzubauen. Bei Unterlassung werden die Rekla-
meanlagen durch die Gemeinde mit Kostenfolge fiir die Bewilligungsnehmer und den Grundeigenti-
mer abgebaut.

2 Die Kostenfolgen richten sich nach den definierten Tagessatzen der Strafbestimmung zu den Rekla-
meanlagen.

Die Verordnung tritt mit der Genehmigung durch den Gemeinderat in Kraft.

Emmenbriicke, xxx

Fir den Gemeinderat:

Ramona Gut-Rogger Patrick Vogel

Gemeindeprasidentin Gemeindeschreiber
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